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Sztuka to przysztos¢ marketingu
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niezaleznej agenciji marketingu
zintegrowanego, ktéra dziata na rynku
od trzydziestu lat.
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Sztuka cieszy sie w polskim spoteczenstwie rosnaca popularnoscia.
To naturalny proces, ktéry jest konsekwencja wzrostu zamoznosci, poziomu
zycia i wyksztatcenia. Coraz bardziej stajemy sie rowniez wrazliwi na to, co

nas otacza.

Desa Unicum to dom aukceyjny nr 1 w Polsce. W ramach naszej strategii otwieramy $wiat sztuki na nowych klientéw.

Rekordowe wzrosty

Trend ten znajduje odzwierciedlenie na rynku sztuki,
ktéry od kiku lat przezywa niespotykany wczesniej
boom. Obserwujemy to z bliska, poniewaz na state
wspotpracujemy z galeriami sztuki, instytucjami kultury
oraz najwiekszym domem aukcyjnym w Polsce — DESA
Unicum.

W 2020 roku obroty na polskim rynku aukcyjnym wzro-
sty o ponad 30 procent. To wyrazny sygnat, ze sztuka
staje sie nie tylko obiektem zainteresowan estetycznych,
ale tez istotnym sposobem na lokate i pomnozenie
kapitatu.

Media w ostatnim czasie chetnie interesowaty sig rekor-
dami aukcyjnymi, z ktdrych wiekszos¢ padata wiasnie
w DESA Unicum. Wystarczy wspomnie¢ o ptdtnie
Tamary kempickiej za ponad 4 miliony ztotych czy obra-

zie M22 Wojciecha Fangora, wylicytowanym za ponad
7,3 miliona ztotych, co jest absolutnym rekordem sprze-
dazy obrazu w Polsce.

Nie tylko dla milioneréw

Warto pamigtac, ze sztuka nie musi kosztowa¢ milio-
now. Coraz wigkszg popularnoscig ciesza sie prace
mtodych artystéw, ktére mozna miec juz za kilkaset czy
kilka tysiecy ztotych. Wiele z nich spektakularne wzrosty
warto$ci ma jeszcze przed sobg. Rynek tzw. ,mtodej
sztuki” bywa dla istotnej czesci klientow pierwszym kro-
kiem w kierunku rozwoju kolekciji.

Obserwujemy ten proces od lat, wspdtpracujgc
z Warsaw Gallery Weekend. Podczas tego wydarzenia
niezalezne, warszawksie galerie zapraszajg do siebie
niezalezne warszawskie galerie przygotowujg wydarze-

nia specjalne, zapraszajgc do siebie nie tylko statych
bywalcow, ale tez osoby wczesniej niezwigzane ze
Swiatem sztuki.

CU Art wspdinie z DESA Unicum organizuje spotkania
DESA & Friends, w ramach ktérych zaproszeni goscie
majg okazje obejrze¢ wystawe przedaukcyjng w towa-
rzystwie ekspertéw, podyskutowac o sztuce, a nastep-
nie przyjrze¢ sie aukcji lub nawet wzigé w niej udziat.

Sztuka ma moc

Kazde z tych spotkan utwierdza nas w przekonaniu, ze
sztuka ma w sobie moc. Jest nosnikiem emocii, ktorych
wszyscy potrzebujemy. Uwodzi, zaskakuije, prowokuje do
myslenia, zadaje pytania, nie daje o sobie zapomniec.
Przyktady rynku amerykanskiego czy rynkéw zachod-
nioeuropejskich wskazujg wyraznie, ze sztuka — obok
sportu czy muzyki — staje sig coraz istotniejszym ele-
mentem wspdtczesnego marketingu. Dzi$ nie tylko im-
prezy pitkarskie czy festiwale rockowe, ale tez najwaz-
niejsze targi sztuki i wystawy przyciggajg jak magnes
miliony fandw z catego $wiata.

CU Art Travel czyli podréze VIP ze sztuka
Agencja Communication Unlimited, majgca wieloletnie
dos$wiadczenie w pracy z instytucjami kultury, galeriami
i najwiekszym domem aukcyjnym w Polsce, dobrze ro-
zumie to zjawisko. Od trzydziestu lat wspdlnie z naszymi
klientami budujemy komunikacje marketingowa opartg
0 emocje $wiata sportu czy muzyki rozrywkowej.

Teraz wykorzystujemy te kompetencje do budowania
silnych marek wykorzystujgc site sztuki. Niedawno po-
wotalismy do zycia innowacyjny projekt CU Art Travel,
w ramach ktérego organizujemy ekskluzywne wyjazdy
do najlepszych muzedw i instytucji wystawienniczych ze
Swiatowymi kolekcjami sztuki. Jest to oferta zaréwno
dla Klientow indywidualnych, jak i nowy pomyst na wy-
darzenia firmowe typu incentive.

WARTO WIEDZIEC:

e Wartos¢ rynku aukcyjnego w Polsce
wzrosta w 2020 roku o ponad 30 procent.

¢ Aktualny rekord sprzedazy aukcyjnej ob-
razu w Polsce to M22 Wojciecha Fangora,
wylicytowany w Desa Unicum za ponad
7,3 miliona zlotych. Przyklady z rynkéw
zachodnioeuropejskich i USA pokazuja,
ze sztuka jest waznym elementem komu-
nikacji marketingowej. Pozwala markom
dotrze¢ nie tylko do najlepiej sytuowanych
odbiorcéw o wysokim potencjale zakupo-
wym, ale tez do aspirujacej klasy $redniej.
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Spotkania z cyklu DESA & Friends organizowane z mysla o ludziach biznesu to doskonaty sposéb,
by w kameralnym gronie wej$¢ do $wiata sztuki i kolekcjonerstwa na najwyzszym poziomie.

Dla Suzuki, partnera Warsaw Gallery Weekend, sztuka (obok sportu i muzyki) jest efektywna
platforma dotarcia do nowych odbiorcéw.



