MODA NA ART BRANDING

O zwiazkach sztuki z biznesem moéwi Jacek Sosnowski, wtasciciel galerii
Propaganda, kurator wielu wystaw i organizator Warsaw Gall ery Weekend,

ktory doceniaja nie tylko polscy artysci.

W galerii
Propaganda.
Jacek Sosnowski

& prawej) iGabriel
MestreArrioja,
meksykanski artysta
ikurator, podczas
WarsawGallery
Weekend 2019.
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INWESTOWANIE W SZTUKE

Warsaw Gallery Weekend (WGW) orga-
nizowany jest z coraz wiekszym rozma-
chem. Jak pan wspomina pierwszajego
edycje w 2011 r.?

W ostatnich dziewigciu latach zaszto tak wiele
zmian w polskim $wiecie sztuki i w Polsce

w ogole, ze pierwsze edycie WGW jawia sie
jak inna epoka. Dzi§ mamy rynek sztuki, ktory
rosnie, a nie tylko si¢ rozwija, 53 tez state
imprezy takie jak wew. Wtedy wszystko byto
do stworzenia. Kolejnym etapem jest rozwaj
korporacyjnego $wiata sztuki i art brandingu,
ktorym w ostatnich latach co raz czesciej sie
zajmuje.

Warsaw Gallery Weekend wpisuje si¢ w te
trendy? Uczestniczag w nim artysci z zagra-
nicy. Czy to oznacza, zejestjuz znaczaca
impreza na europejskiej mapie?
WGW tojeden z najwigkszych i najbardziej

h galiery weekendéw. Swiat
sztukl weigz szuka nowych metod prezentacji
sztuki i obrotu nig i wydarzenia takie jak nasze
stwarzaja te mozliwosci, a przez to ich zna-
czenie ro$nie. W wielu aspektach Warszawa
jest tu liderem. Zaden weekend nie zbudowat
takiej relacji z partnerami korporacyjnymi
jak WGW. 0d wielu lat wspétpracujemy m.in.
z Suzuki Motor Poland, ktérego zaangazowa-
nie w nasze wydarzenie jest waznym elemen-
tem. Samochody Suzuki na state wpisaty si¢
w charakter tej nadal mtodej imprezy.

0d pierwszej edycji Warsaw Gallery Week-
end minie w tym roku 10 lat. Planuje pan
jakie$ wyjatkowe atrakcje? Juz teraz to
nie tylko wystawy sztuki, lecz takze wiele
imprez towarzyszacych.

Dziesiaty Warsaw Gallery Weekend z pewno-
$cig bedzie wiekszy, ale jednoczesnie inny niz
poprzednie edycje. Przewidujemy wigksze
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zainteresowanie udziatem galerii nie tylko

z Polski, ale réwniez z innych panstw regionu.
Bardzo chcemy si¢ na t¢ zmiane otworzy¢,
wykorzystujac potencjat Warszawy jako lidera
takich imprez. Llcze, Ze zobaczymy wiecej
eksperymentalnych form prezentacji, w tym
performans6w czy interwencji w przestrzen
publiczna.

Pan tez realizuje projekty w przestrzeni
public.mej.Jakajest w niej rola sztuki?

W ostatnich kilku latach zrealizowatem wiele
projektéw w nowych nieruchomosciach,

z udziatem m.in. artystéw Mariusza Tarkawia-
na i Ewy Doroszenko, ktérych murale i rzezby
staly sie elementem krajobrazu miejskiego.
To niezwykle wazne, zebySmy wszyscy - nie
tylko artysci czy kuratorzy, ale réwniez finny,
instytucje publiczne czy organizacje poza-
rzadowe - szukali sposob6éw, wijakie sztuka
moze nam pomoc w realizacji celow. Jezeli
zrobi sie to dobrze, a tym tezjest dobry art
branding, z pewnosclq bedzle to korzysme
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zawsze llczyllsmy ze uda SIQ nam poszerzyc
pole funk sztul
'w réznych kontelcstach.

Kilka lat temu powiedziat pan, ze przysztg
scene artystycma zdominuje kicz, czyli
co$, co udaje sztuke. Czy tak si¢ nie stato
w wielu przypadkach?

Z catg pewnodcig aspekt wizualny sztuki
‘wspélczesnej funkcjonuje w warunkach
wielkiej konkurencji. Komumkat w posmcl ja-
kiegos obrazu, aw

O biznesie i sztuce

z Suzuki Motor Poland

nego zdjecia towarzyszy nam w kazdej chwili,
walczc o nasz coraz stabsza uwage. Sztuka
musi i$¢ do tego w kontrze, mozolnie budujac
nowe metody komunikacji.

Pan te metody buduje wspdlnie z polski-
mi i zagranicznymi artystami. Zjednymi
wspétpracuje, innych promuje. Wjaki
sposob pozyskuje pan najbardziej intere-
sujacych twércow?

Podstawowym aspektem pracy kuratora jest

dla sztuki, aw k k ogol
spoteczenstwa. Sztuka pehtl role formu)ch
dla spoteczenistwa zaréwno wtedy, kiedy
powstaje, jak i z czasem, kiedy zamienia sie
wijego dziedzictwo. Warto mysle¢ o tym, jak
to, co robimy, bedzie trwato w czasie, a sztuka
jest najlepszym do tego narzedziem.

Magmatyzm, projekt opracowany przez
pana wspélnie z kuratorami z Meksyku

i ze Szwecji, tez sie wpisuje w te trendy?
Magmatyzm to migdzynarodowa platforma
majaca na celu pokazywanie nieoczywistej
sztuki w nieoczywistych miejscach. To do$é
radykalny eksperyment, ktéry obarczony jest
duzym ryzykiem artystycznym i takie jest tez
jego zatozenie. Wraz z Gabrielem Mestrem
Arrioja iJonatanem Habibem Engqvistem

iutr ie relacji z artystami,
bycle na biezaco z tym, co aktualnie robia czy
tez planuja. Istotnym elementem sg podroze,
wizyty w pracowniach i oczywicie internet,
ktéry moze pomdc, ale nigdy nie zastapi
kontaktu z tworcg lub wizyty na wystawie.
Zazwyczaj jestem w trakcie realizacji jakich$
projektow, wiec jestem szczegblnie wyczulony
na prace, ktére mogg sie wpisa¢ w takie czy
inne przedsiewziecie Jednym z najbardziej in-
teresujacych i satysfakcjonujacych momentéw
w tej pracy sajednak dni, w ktérych spotyka
sie co$ catkowicie niespodziewanego, nowego,
cojednocze$nie nie jawi si¢ jako pewna oczy-
wisto$é. O ile w Zyciu codziennym nie lubie
niespodzianek, o tyle w sztuce - tak.

Wielokrotnie organizowat pan réwniez
oprowadzania kuratorskie dla biznesu.
Czy sztuka i biznes, poza watkiem inwe-
stycyjnym, majajeszczejakie$ punkty
styczne?

Mysle, ze nalezy oddzieli¢ inwestowanie

w sztuke od zaangazowania biznesu w sztuke.
Czym innym jest biznes sztuki, a czym innym
- sztuka i biznes. Kiedy méwimy o inwesto-
‘waniu, jest ono takie samo jak kazde inne.
Wymaga dobrej kombinacji wiedzy, szczeScia
i koniunktury.

Czym wiecjest zwiazek sztuki z bimesem?
Istnieje wiele form tego zwiazku. W Polsce
ro$nie zainteresowanie tym tematem i coraz
cze$ciej mam przyjemno$¢ budowac strategie
art brandingowa dla firm réznej wielkosci.
Warto popatrze¢, jak wiele interesujgcych
projektow zostato zrealizowanych wokét War-
saw Gallery Weekend i pomysle¢, co weale

nie musi by¢ takie oczywiste, Ze ich sukces
zalezy nie od tego, jaka warto$¢ marketingowa
reprezentuja, lecz od tego, czy sa elementem
dojrzatego CSR i transformacji kultury korpo-
racyjnej, bo sztukajest do tego doskonatym
narzedziem. « ©®
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Samochodem do kultury. Momo zaakcentowana obecno$¢ marki Suzuki Motor Poland podczas kolejnych edycji Warsaw Gallery Weekend pozwala firmie w nieszablonowy
sposob docieraé¢ d nowych grup odbiorcow. Fot. Mariusz SledZ

Motoryzacja jest coraz blizej artystycznych kregéw, a wszystko

Z zagranicy -

 promocji.

/. MOTORYZACJ

- Jestedmy jedng z nielicznych marek, ktdre postawily
mocny akcent ra mariaz motoryzadji i sztuki. Mamy $wia-
domos¢, Ze w naszym kraju tworzy wielu ambitnych i cie-
kawych tworcow, dlatego chcemy angazowac sig w qu

z Kkorzyscig dla fanéw kultury. Dzieki nowym, nieoczywistym
sposobom komunikacji, samochody znanej marki stanety w blasku
sztuki wspoétczesne;.

wydarzeniach, jak Warsaw Gallery Weekend - dodaje
Piotr ulnik.

Jego zdaniem, Warsaw Gallery Weekend to jedna z naj-
wazme]szth inigatyw artystycznych ma wschéd ad Berlina,

lokalnej sceny artystycznej. Dzieki takim
Warsaw Gallery Weekend polska sztuka ma szanse za-
istnie¢ w $wiadomosci nowych odbiorcow, rowniez tych
méwi Piotr ulnik, prezes Suzuki Motor
Poland, ktdry przyznaje, Ze to dla marki doskonata okazja

Suzuki Motor Poland to firma, ktéra w Polsce ad lat wspie-
ra sport (min. boks, koszykowke i pitke reczna). Warsaw
Gallery Weekend sponsoruje konsekwentnie ad 2015 r, po-
niewaz to wiasnie dzieki tej inicjatywie m jeden wrze$niowy
weekend rozkwita zycie artystyczne stolicy w stotecznych
galeriach i instytucjach promujacych kulture. Przemiesz-
czanie si¢ miedzy licznymi wystawami jest tatwiejsze
dzieki samochodom firmy Suzuki Motor Poland, ktére prze-
wozg odwiedzajgcych po catej metropolii z wydarzenia
m wydarzenie.

- Nasza strategia marketingowa to niezalezna decy-
zja. Centrala nie narzuca nam dziatan, w jakie mamy sie
angazowaé. Sledzimy natomiast trendy i chcemy, aby
Suzuki bylo markg aktualng ibliska wspétczesnym uzytkow-
nikom. Dlatego wykorzystujemy niestandardowe rozwiaza-
nia, ktore koncentrujq sig ma catkowicie n:')inych obszarach.
Jako rozszerzenie d naszego i

¢ otym moze przenikanie prac artystow reprezen-
towanych przez warszawskie galerie ra wystawy za granica.
- (d momentu rozpoczecia wspdtpracy w 2015 r wydarze-
nie to rokrocznie umacnia swojg pozycje izwigksza rozpo-
znawalno$¢. Ranga imprezy przyciaga najwazniejsze osoby
2e $wiata sztuki- kuratoréw, kiytykéw, dziennikarzy, a tak-
7 dyrektorow czotowych galerii i muzeéw z catego $wiata.
Rozwdj wydarzenia m kulturalnej mapie stolicy sprawia, ze
jeszcze wigcej oséb moze poczué .ghod sztuki”, a przy oka-
7j w nienachalny sposéb zetkng¢ si¢ z naszymi produktami
- podkresla prezes Suzuki Motor Poland.
O tym, ze sztuka jest nowym paliwem dla biznesu, przeko-
nany jest tez Pawet Kowalewski, uznany twoérca i wykla-
dowca . Wydziale Wzornictwa warszawskiej Akademii
Sztuk Pigknych.
- Prywatne galerie sa d]a odbiorcéw waznym micjscem
spotkan ze sztukg i nie nalezy
o ich edukacyjnej roli. Poza samg promocjg artysty ijego
dziet stanowig réwnieZ punkt wsparcla w kweshach praw
nych i h, o ktore
musz3 sie juz martwi¢. T duzy plus dla dbu stron, pomewaz
udzlal ga]em wofigjalnym obiegu sztuki buduje zaufanie pu-
idaje stabilizacje artystom, by mogli w spokoju

dokladamy $wiat kultury - stad obecnos¢ m takich

tworzy¢ - wyjasnia Pawel Kowalewski.



